ANEXA NR.1la H.C.L.nr.164/2014

REGULAMENT

PRIVIND ORGANIZAREA, AUTORIZAREA $1 AMPLASAREA
MIJLOACELOR DE PUBLICITATE PE RAZA MUNICIPIULUI BAIA MARE

Capitolul 1. Dispozitii generale

Art. 1
Q) Prezentul regulament stabileste modul de organizare, autorizare si amplasare a
mijloacelor de publicitate pe raza municipiului Baia Mare.
2 Regulamentul este elaborat in temeiul prevederilor:

Legii nr. 185/2013 privind amplasarea si autorizarea mijloacelor de publicitate,
cu modificarile ulterioare;

Legii nr.50/1991 privind autorizarea executdrii lucrarilor de constructii,
republicatd, cu modificarile si completarile ulterioare;

Legii nr. 422 /2001 privind protejarea monumentelor istorice, republicata, cu
modificari ulterioare

Legii nr. 571/2003 privind Codul fiscal, actualizats;

Ordonantei nr.43 din 28 august 1997, republicata, privind regimul drumurilor,
cu modificari si completari

Ordin nr. 571 din 19 decembrie 1997, pentru aprobarea Normelor tehnice
privind proiectarea si amplasarea constructiilor, instalatiilor si panourilor publicitare in
zona drumurilor, pe poduri, pasaje, viaducte si tuneluri rutiere, cu modificari;

Hotararea de Guvern nr. 955 din 15 iunie 2004, pentru aprobarea
reglementdrilor-cadru de aplicare a Ordonantei Guvernului nr. 71/2002 privind
organizarea si functionarea serviciilor publice de administrare a domeniului public si
privat de interes local;

Ordonanta Guvernului nr. 2/2001 privind regimul juridic al contraventiilor, cu
modificarile si completarile ulterioare prin Legea nr. 180/2002, cu modificarile si

completarile ulterioare;

Art. 2

Prevederile prezentului regulament se aplica administratiei publice locale,
proprietarilor si beneficiarilor mijloacelor de publicitate, operatorilor de publicitate,
precum si tuturor persoanelor fizice si juridice implicate in activitatea de publicitate.

Capitolul 2. Definitii

Art.3
In intelesul prezentului regulament, termenii si expresiile de mai jos au
urmatoarele semnificatii:

a. Afis / poster: mijloc de transmitere a mesajelor publicitare, culturale,
comerciale, politice, de instructaj si altele asemenea, de obicei imprimat pe
suport de hartie sau pe folie sintetica si expus public.

b. Aviz - act tehnic cu caracter obligatoriu, emis de structura de specialitate a
administratiei publice locale, In urma unei proceduri de analizda a

1



proiectului tehnic si a oportunitatii din punct de vedere urbanistic, pentru
amplasarea mijloacelor de publicitate temporard, avand structuri fara
fundatie.

Banner suport pentru mesajul publicitar confectionat din folie sintetica
sau din material textil, In mod obisnuit in forma dreptunghiulara, ancorat
in zone publice.

Calcan - fatada fara goluri a unei constructii, situatd pe limita de
proprietate lateralad sau posterioard, destinata de regula sa fie acoperita de
zidul asemanator al unei cladiri vecine;

Citylight - mobilier stradal pentru publicitate outdoor, asezat pe unul sau
mai multe picioare, cu iluminare interioara (backlit), cu impact major
asupra traficului pietonal, localizat in campul vizual imediat al pietonilor:
statii de autobuz, colturi de strada, aeroport etc. Dimensiunea standard
este de 1,60x1,10 m cu Inaltime picior 0,50 m.

Ecran publicitar - ecran cu LED-uri, LCD sau altele asemanatoare, pe care
se ruleaza grafica, spoturi si altele asemenea, cu continut dinamic si de
dimensiuni variabile;

Firma - orice inscriptie, forma sau imagine atasata unei cladiri, cu referire
la un operator economic sau la o activitate care se desfasoara in interiorul
cladirii;

Incinta - suprafata de teren Inconjurata din toate partile de constructii, de
amenajari sau Imprejmuiri;

Indicator publicitar directional (panou directional) - inscris, forma ori
imagine care indica o directie, proximitatea unui obiectiv sau a unei cladiri
unde se desfisoard o anumitd activitate. In aceeasi categorie se includ
bannerul vertical, caseta luminoasa, tablita indicatoare, toate de mici
dimensiuni, fixate prin prinderi speciale pe cladiri, stalpi si altele
asemenea;

Mesh - suport pentru mesajul publicitar confectionat din material sintetic
perforat (gen plasa find), de obicei de mari dimensiuni, fixat pe cladiri.

Mijloace de publicitate - ansamblu de elemente constructive folosite in
scopul prezentdrii unei activitati comerciale, industriale, artizanale sau
liber-profesioniste ori a unui eveniment;

Panou publicitar - structura (constructie) provizorie folosita pentru
afisarea unui mesaj publicitar;

. Panou publicitar mobil - panou publicitar de dimensiuni reduse
amplasat la sol, fara fundatie sau alt sistem de fixare, stabilizat prin
propria greutate;

Proiect publicitar special - constructie provizorie atipica, creata special
in scopul promovarii unui produs, a unui serviciu sau eveniment si care nu
are in alcatuirea sa elemente de fundatie si/sau structuri publicitare
clasice;

Promovare - ansamblu de activitati si mijloace folosite pentru a difuza un
produs sau serviciu pe piata;

Publicitate - totalitatea modalitatilor si instrumentelor specifice utilizate
pentru a facilita cunoasterea si aprecierea de catre consumatori a
anumitor produse, servicii sau pentru a informa publicul asupra unor
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evenimente, a destinatiei unor spatii, lansari de produse, deschideri de
magazine si altele asemenea, precum si orice forma de prezentare a unei
activitati comerciale, industriale, artizanale sau liber-profesioniste avand
ca scop promovarea vanzarii de bunuri si servicii, de drepturi si obligatii.

Publicitate atipica - publicitate realizata prin intermediul unor mijloace,
structuri, corpuri, instalatii originale, fara repetitie;

Publicitate luminoasa - publicitate realizata prin corpuri luminoase, afise
sau panouri luminate printr-o sursa de lumina amplasata astfel incat sa
asigure iluminarea afisului, panoului ori corpului publicitar;

Publicitate neluminoasa - publicitate care se face prin afise sau panouri
publicitare, inscriptii pe material textil fara sistem de iluminare Inglobat
sau amplasat special In exterior pentru asigurarea iluminarii;

Publicitate pe vehicule - publicitate realizata prin lipirea de afise,
montarea de panouri sau vopsirea vehiculelor in scopuri publicitare;

Publicitate stradala (outdoor) - publicitate efectuata in spatii deschise, in
exteriorul cladirilor;

Publicitate temporara - publicitatea realizata cu ocazia unor evenimente,
manifestatii culturale sau sportive, precum si pentru actiuni de promovare
ocazionala de produse sau activitati;

Reclama publicitara - activitatea cu rol de a atentiona sau convinge
publicul de calitatea unui serviciu, produs sau idee; termenul de reclama
mai este folosit si cu semnificatia restransa de suport folosit in activitatea
de reclama;

Roof-top sistem publicitar de mari dimensiuni montat pe acoperisul sau
pe terasa unei cladiri;

Sistem publicitar - structura (poate fi o constructie sau o confectie dintr-
un material nealterabil) ce serveste drept suport pentru mesaje
publicitare. Pot fi: corpuri si panouri de afisaj (panouri publicitare,
panouri directionale-indicatoare, casete luminoase, citylights, publicitate
volumetrica), firme si alte tipuri de reclame (baloane gonflabile, obiecte
promotionale etc.);

Steag publicitar - piesa de stofa, panza sau material plastic atasata la un
suport lance, catarg sau stalp, purtdnd culori, embleme, simboluri sau
mesaje publicitare;

Structura de publicitate autoportanta - cadru suport amplasat la sol,
fara fundatie sau alt sistem de fixare, stabilizat prin propria greutate, pe
care sunt dispuse fete realizate din materiale usoare de tip mesh, plasa
fina, panza si altele asemenea, pe care se afla imprimate reclame si mesaje
publicitare.

Totem - structura publicitara verticala, luminoasa, sprijinita pe sol, prin
intermediul careia se realizeaza publicitate in nume propriu.



Capitolul 3. Procedura de avizare si autorizare

Art. 4
(1) Aprobarea amplasarii mijloacelor de publicitate va fi ficuta in baza autorizatiei
de construcl & sau in baza avizului pentru publicitate temporara dupa caz.
2 Avizul de publicitate temporara este actul care permite amplasarea sistemelor
publicitare care nu necesita fundatii (afise, postere, mesh-uri, easy change-uri, standuri
publicitare, prisme sau cuburi publicitare etc.) folosite ca purtator de mesaj in cadrul
unor campanii publicitare pentru activitatile de promovare de scurta durata, care se
desfasoara pe domeniul public sau privat (festivaluri, targuri, expozitii, lansari de
produse, distribuiri de mostre si tiparituri, manifestari cu ocazia unor evenimente
speciale cu caracter social, politic, cultural - distractiv, comercial, turistic, sportiv, etc.),
strict pe perioada campaniilor.
(3) In toate celelalte cazuri cu exceptia celor descrise la alineatul (2) aprobarea
executdrii lucrarilor pentru amplasarea mijloacelor de publicitate se realizeaza prin
autorizatia de constructie, emisa In conditiile Legii nr. 50/1991 privind autorizarea
executdrii lucrdrilor de constructii, republicatd, cu modificarile si completarile
ulterioare.

Art.5
1) Procedura de autorizare este cea prevazuta in Legea 50/1991 republicata, cu
modificarile ulterioare.
2 Procedura de autorizare cuprinde, conform legii, cele doua etape:

a) Certificatul de urbanism; pentru emiterea cerificatului de urbanism
sunt necesare: cererea-tip completata corect, plan de incadrare in zona
si plan de situatie cu marcarea amplasamentului, foto amplasament,
copie certificat Tnmatriculare, dovada platii taxei de emitere a
certificatului de urbanism;

b) Autorizatia de constructie; autorizatia de constructie se emite la
cererea detinatorului unui titlu care confera dreptul de construire pe
baza: cererii de autorizare (+anexd) completate corect, dovezile titlului
care confera dreptul de construire, copiei certificatului de urbanism,
avizelor solicitate prin certificatul de urbanism, documentatiei tehnice
intocmite conform legii — care va include si foto-simulare Tnainte si
dupa amplasare, dovezii achitarii taxei de autorizare si dovezii
depunerii declaratiei de impunere pentru stabilirea taxei de afisaj.

3) Autorizatia de construire se emite pentru o constructie provizorie, pe duratd
determinatd inscrisa In autorizatie. Durata constructiei provizorii va fi durata inscrisa in
contractul de inchiriere.

La emiterea autorizatiei de construire, emitentul va include in mod obligatoriu
precizari privind obligatiile care decurg din caracterul provizoriu si durata de existenta
limitatda a mijlocului de publicitate autorizat, inclusiv precizari privind termenul de
incetare a functionarii acestuia.

(4) Amplasarea de mijloace de publicitate pe schelele montate pe fatadele
constructiilor aflate in curs de executie a lucrarilor de interventii, ori pe elementele de
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imprejmuire a santierului aferent se face cu conditia autorizarii amplasarii acestora
impreund cu lucrdrile privind organizarea executdrii lucrdrilor de constructii, sau
ulterior, pentru o perioada mai mica sau cel mult egala cu durata autorizata a organizarii
de santier.

(5) Proprietarii imobilelor pe care sunt amplasate mijloace de publicitate sunt
obligati sa permita executarea lucrarilor pentru amplasarea acestora numai in baza
autorizatiei de construire sus-mentionata.

Art. 6
1) In cazul in care, la expirarea termenului de incetare a functionarii mijlocului de
publicitate autorizat nu a fost obtinuta prelungirea acestui termen, proprietarul
constructiei-suport de publicitate are obligatia desfiintarii mijlocului de publicitate si
aducerii imobilului la starea initiala.
2 Prelungirea termenului de functionare a mijlocului de publicitate se realizeaza
prin emiterea unei noi autorizatii de constructie in conditiile prevazute la art.5.
3) In situatia in care, in termen de 15 zile de la data expiririi termenului de incetare
a functionarii mijlocului de publicitate autorizat, proprietarul constructiei-suport de
publicitate nu a indeplinit obligatiile prevazute la alineatul (1), primarul municipiului
Baia Mare dispune desfiintarea acestuia pe cale administrativa, indiferent de categoria
de proprietate pe care acestea sunt amplasate, fira emiterea unei autorizatii de
desfiintare si fara sesizarea instantelor judecatoresti.
4) Cheltuielile rezultate ca urmare a actiunilor prevazute la alin. (3) sunt in sarcina
proprietarului constructiei si vor fi recuperate ulterior de la acesta, In conditiile legii.
(5) Procedura de desfiintare poate fi declansata din oficiu de catre primarul
municipiului, de catre Inspectoratul de Stat in Constructii sau la solicitarea detinatorului
legal al imobilului.
(6) Detindtorii mijloacelor de publicitate sunt obligati sa asigure Intretinerea si
repararea pe intreaga perioada de mentinere In amplasament a acestora.
@) In interiorul perioadei de functionare a mijlocului de publicitate, operatorul de
publicitate are posibilitatea sa schimbe continutul reclamei fara a modifica forma si
dimensiunile acesteia cu acordul prealabil al autorititii publice locale. in momentul
schimbarii continutului reclamei documentatia va fi insotita de o plansa modificatoare
pentru obtinerea avizului structurii care a emis autorizatia.

Art.7

1) Perioada de valabilitate a avizului pentru publicitate temporara este de
maximum 30 de zile si poate fi prelungita o singura datd, la cererea solicitantului,
pentru o perioada cel mult egala cu cea aprobata initial.

2 Prin exceptie de la prevederile alin.(1) mesh-urile prevazute la art.52 alin.(2) a
caror amplasare nu a fost inclusa in proiectul de organizare a executiei lucrarilor
autorizate pot face obiectul unui aviz de publicitate temporara care poate fi reinnoit
lunar pana la incheierea lucrarilor de consolidare/restaurare fara a depasi durata de
executie din autorizatia de construire.

3 In vederea obtinerii avizului pentru publicitate temporari, sistemele
publicitare folosite ca purtator de mesaj trebuie sa indeplineasca urmatoarele conditii:

a) sa fie folosite ca purtator de mesaj in cadrul unor activitati de
promovare cu durata determinata si precizata;
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b) sa poata fi montate sau demontate in decursul a 24 ore;

c) suportul si mediul inconjurator sa poata fi aduse la starea initiala, pana
in ultima zi de valabilitate a avizului pentru publicitate temporara;

d) amplasarea sistemelor de publicitate temporara nu va prejudicia
activitatea din zona de amplasare (accese, circulatie, alta semnalistica
legal amplasata etc.)

e) amplasarea prismelor publicitare sau altor asemenea sisteme
publicitare se face de reguld in spatii largi, fara a stanjeni circulatia
rutiera si pietonald, vizibilitatea altor sisteme de publicitate legal
amplasate anterior, precum si activitatea curenta din zona de
amplasare; stabilirea amplasamentului prismelor publicitare sau altor
sisteme publicitare voluminoase se face cu acordul Comisiei de
Urbanism si Amenajarea Teritoriului a Municipiului Baia Mare.

4 Avizul de publicitate se elibereaza solicitantului in baza unei documentatii
compuse din:

a) cerere pentru eliberare aviz publicitate temporara;
b) certificat de inmatriculare a firmei (copie);

c) schitd cu elemente de localizare exacta a amplasamentului/foto a
sistemului publicitar propus;

d) acordul proprietarului imobilului pe care va fi amplasat sistemul
publicitar;

e) copie dupa contractul de publicitate din care sa rezulte valabilitatea
acestuia;

f) documentele de plata pentru emiterea aviz publicitate temporara: taxa
de reclama si taxa de ocupare domeniu public (in situatia In care
activitatea de promovare se desfasoara pe domeniul public sau privat
al municipiului Baia Mare);

g) in cazul in care sistemul publicitar va fi amplasat in imediata
vecinatate a intersectiilor se va depune plan de situatie sc 1:500, pe
care se va marca distanta fata de intersectie, care nu poate fi mai mica
de 50 m, in caz contrar se va face dovada ca se respecta normele
privind circulatia rutiera prin obtinerea unui aviz de la Politia Rutiera.

Capitolul 4. Zone de publicitate: identificare si delimitare

Art. 8

1) Pe teritoriul administrativ al municipiului Baia Mare se stabilesc zonele de
publicitate largita si respectiv zonele de publicitate restransa, dupa cum urmeaza:

a) Zona de publicitate restransa Al - este constituita de Centrul
istoric al municipiului Baia Mare (Orasul medieval Rivulus
Dominarum), cod LMI 2010 MM-II-a-A-04432, zona delimitata de str.
Olarilor, str. Horea, str. Pintea Viteazul, str. Muresanu Andrei, str.
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Tineretului, str. Pietrosului, str. Rodnei si raul Sasar, rezervatie de
arhitectura, potrivit anexei 1 la prezentul regulament.

b) Zona de publicitate restransa A2 - este constituita de monumentele
istorice situate in afara centrului istoric si zonele de protectie ale
acestora, de monumente de for public si zonele lor de protectie
precum si din incintele cuprinzand constructii cu valoare arhitecturala
deosebita de pe raza municipiului Baia Mare, altele decat
monumentele istorice, potrivit anexei 2 la prezentul regulament;

c) Zona de publicitate restransa A3 este constituitd din zonele
protejate mentionate la art.13 alin. (1) din prezentul regulament.

d) Zona de publicitate largita B1: este definita de traseele drumurilor
clasificate, de acces in municipiul Baia Mare, pe portiunile situate in
intravilanul municipiului avand destinatie comerciala si industriala, in
extravilanul municipiului, precum si de soseaua de centura a
municipiului, potrivit anexei 3 la prezentul regulament.

e) Zona de publicitate largita B2 este constituita din restul teritoriul
administrativ al Municipiului Baia Mare cu exceptia zonelor de
publicitate restransa A1-A3 si zonei de publicitate extinsa B1.

(2) Pentru zonele definite mai sus, categoriile de mijloace de publicitate permise si
restrictionate sunt detaliate In cuprinsul prezentului regulament si sintetizate in anexa
4 la regulament.

Art.9

Modificarea prezentului Regulament Local de publicitate aprobat, inclusiv a
zonelor de publicitate largita si, respectiv, a zonelor de publicitate restransa, se poate
face In baza avizului favorabil al Comisiei tehnice de amenajarea teritoriului si urbanism
si se supune spre aprobare Consiliului Local al municipiului Baia Mare.

Art. 10
Q) Amplasamentele aflate In proprietatea sau in administrarea municipiului Baia
Mare destinate montarii mijloacelor de publicitate vor fi inchiriate prin licitatie publica
organizata in conditiile legii.
@)) Licitatiile pentru amplasamentele prevazute la alin. (1) se organizeaza pe zone de
publicitate sau/si tipuri de mijloace de publicitate, stabilite in conformitate cu prezentul
regulament local de publicitate.
(3) Se va asigura accesul nediscriminatoriu al tuturor operatorilor de publicitate la
utilizarea amplasamentelor stabilite prin regulamentul local de publicitate.
4 Pretul de pornire a licitatiilor publice pentru inchirierea terenurilor destinate
amplasarii de sisteme publicitare luminoase sau iluminate va include taxa de ocupare a
domeniului public (stabilita prin H.C.L.).
(5) Asigurarea energiei electrice necesare functionarii sistemelor publicitare
luminoase sau iluminate se va face pe baza de contract cu concesionarul retelei electrice
conform conditiilor impuse de furnizorul in contractul de furnizare a energiei electrice
si cu respectarea art.33 alin.(4).
(6) La solicitarea expresa formulatd de Primdria municipiului Baia Mare, unele
panouri publicitare amplasate pe domeniul public vor fi prevazute cu ceasuri
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digitale/analogice pentru afisarea orei, datei si temperaturii. Achizitionarea, montarea si
intretinerea ceasurilor se va realiza prin efort propriu al operatorului de publicitate, iar
contravaloarea energiei electrice consumate de acestea se va achita de catre
municipalitate; toate se vor realiza conform caietului de sarcini, fapt specificat in

”»

aliniatul “ 1”.

Capitolul 5. Reguli generale privind amplasarea publicitatii stradale

Art. 11

Q) Publicitatea este permisa atat pe domeniul public sau privat al statului si al
unitatii administrativ-teritoriale, cat si pe proprietatea privata a persoanelor fizice sau
juridice, cu respectarea prevederilor legale 1n vigoare.

2 In cazul constructiilor-suport pentru mijloace de publicitate, indiferent de
regimul de proprietate al imobilelor pe care sunt amplasate, este obligatorie afisarea de
materiale publicitare pe intreaga perioada de mentinere in amplasament a acestora.

(3) In situatia in care proprietarul constructiei-suport pentru mijloace de publicitate
nu are contracte de publicitate in derulare, va afisa:

a) materiale privind propria activitate, caz in care datoreaza taxa de
publicitate;

b) materiale privind campanii educationale, umanitare, sociale, culturale
de interes public sau cu continut informativ privind monumente
istorice sau zone de interes turistic din municipiul Baia Mare,
materiale ce se vor realiza de catre operatorii de publicitate prin efort
propriu, continutul informativ al acestora va fi pus la dispozitie de
catre Primaria Municipiului Baia Mare - In acest caz nu se datoreza
taxa pentru afisaj;

(4) Proprietarii ecranelor publicitare au obligatia transmiterii de informatii de interes
public si local, precum si informatii de interes pentru populatie In cazul unor situatii de
urgenta.

Continutul si modul de transmitere a informatiilor vor fi stabilite prin protocol
incheiat intre proprietarii ecranelor publicitare si autoritatile administratiei publice
locale, respectiv alte institutii abilitate ale statului.

Art. 12

Mijloacele de publicitate care se amplaseaza in zona drumurilor publice se
autorizeaza si se executd cu respectarea prevederilor actelor normative in vigoare
privind regimul drumurilor si circulatia pe drumurile publice, ale normelor tehnice
privind proiectarea si amplasarea constructiilor, instalatiilor si panourilor publicitare in
zona drumurilor, pe poduri, pasaje, viaducte si tuneluri rutiere, precum si ale legislatiei
ce reglementeaza domeniul public si regimul proprietatii, in baza acordului
administratorului drumului si al avizului Politiei Rutiere.



Art. 13

(1) Amplasarea mijloacelor de publicitate - cu exceptia celor destinate punerii in
valoare a zonelor de interes public! - este interzisa:

a) in zonele naturale protejate de pe raza Municipiului Baia Mare:

i. Arboretele de castan comestibil - ROSCI0003 (partial pe raza
Municipiului Baia Mare) - sit de importanta comunitara - parte a
retelei ecologice europene Natura 2000;

ii. Rezervatia arboretului de castan - categoria IV IUCN -
rezervatie naturala forestiera (partial pe raza Municipiului Baia
Mare);

iii. Coloanele de la Limpedea - arie protejata de interes national -
categoria a IlI-a IUCN - rezervatie naturala de tip geologic;

iv.  Taul lui Dumitru categoria IV IUCN - rezervatie naturala de tip
botanic - zona umeda (partial pe raza Municipiului Baia Mare)

v. Rezervatia fosilifera Chiuzbaia —categoria III IUCN - rezervatie
naturala de tip paleontologic (partial pe raza Municipiului Baia
Mare);

vi. Muntii Gutdi - ROSPA0134 (partial pe raza Municipiului Baia
Mare) - sit de importanta comunitara - parte a retelei ecologice
europene Natura 2000;

b) 1n parcuri, gradini, scuaruri si alte spatii verzi publice amenajate cu
caracter ornamental;

c) 1In locurile de joaca sau locurile de odihna situate in zona blocurilor de
locuinte colective;

d) In paduri, indiferent de forma de proprietate;
2 Amplasarea mijloacelor de publicitate este interzisa:

a) pe carosabil;
b) in amplasamente care blocheaza fluxurile pietonale;

c) pe cladirile aflate in stare avansata de deteriorare, in situatia in care
amplasarea mijlocului de publicitate afecteaza structura de rezistenta
si/sau stabilitatea si integritatea elementelor constructive si
decorative ale anvelopei cladirii;

d) pe arbori;
e) pe stalpi de semnalizare rutiera sau de circulatie;

f) 1n incinta si pe elementele de imprejmuire a cimitirelor, lacasurilor de
cult, a scuarurilor, parcurilor si gradinilor publice;

Indicatoare publicitare directionale, panouri de orientare, placute de avertizare si alte asementea legate de
utilizarea publica.
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g) pe monumentele istorice, cu exceptia firmelor care anunta activitatea
ce se desfasoara in interiorul cladirii si a mesh-urilor amplasate pe
perioada efectuarii lucrarilor de consolidare/ restaurare;

h) pe monumente de for public, pe alte obiecte de arta monumentala;

i) pe cladirile reprezentand sedii ale autoritatilor administratiei publice
locale si centrale, precum si ale institutiilor publice, cu exceptia
afisajelor care anunta activitatea ce se desfasoara in interiorul sediilor;

j) 1nzonele cu regim special de paza si supraveghere;

k) 1n interiorul intersectiilor si al sensurilor giratorii, in spatiul destinat
circulatiei autovehiculelor si semnalizarii rutiere, precum si in zone in
care desfasurarea in conditii normale a traficului ar putea fi perturbata
(zone de asigurare a vizibilitatii), sub poduri, in curbe cu vizibilitate
redusa sau in alte puncte periculoase pentru trafic, in zone cu
evenimente rutiere frecvente sau deosebite;

1) pe parapetele si/sau peretii pasajelor rutiere subterane si supraterane
ori sub poduri;

m) pe lucrarile de arta care traverseaza drumul, pe portale cu semnalizare
rutiera sau in solutii independente autoportante in traversarea
drumului;

3) Se interzice acoperirea cu orice mijloc de publicitate a suprafetelor vitrate ale
cladirilor.

4) Se interzice amplasarea si utilizarea mijloacelor de publicitate sonore care pot
tulbura linistea publicd, cu exceptia vehiculelor publicitare utilizate In conditiile legii.

(5) Se interzice amplasarea mijloacelor de publicitate care prin forma, continut,
dimensiuni si culori in combinatii specifice pot fi confundate cu mijloacele de
semnalizare rutierd sau impiedica vizibilitatea acestora, precum si a indicatoarelor de
orientare si informare.

(6) Firmele/reclamele luminoase amplasate la mai putin de 50,0 m de semnalizarile
rutiere nu vor folosi culori specifice acestora sau lumina intermitenta.

@) Pentru panourile/sistemele publicitare cu lumina dinamica, intensitatea luminii
se va regla astfel incat aceasta sa nu deranjeze locatarii din zond, sau functionarea
acestora va fi Intrerupta intre orele 22.00 - 8.00, interval in care se vor afisa numai
reclame statice.

(8) In situatia in care pe fatada sau pe calcanul unei clidiri sunt amplasate mai multe
mijloace de publicitate in afara de firme, acestea vor fi realizate in mod unitar, fiind
obligatoriu de acelasi tip si de aceleasi dimensiuni, fiind incadrate simetric pe fatada sau
pe calcanul respectiv.

9) Se interzice aplicarea (inscriptionarea) firmelor, reclamelor, textelor publicitare
direct pe imprejmuiri, zidurile imobilelor, stalpilor de orice fel, trotuarelor sau aleilor
prin diverse metode grafice.
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Art. 14

(1) Este interzisda amplasarea sistemelor de publicitate daca stdnjenesc
functionalitatea imobilelor adiacente (blocheaza accesul, reduc nivelul de Insorire sub
normele sanitare etc.) sau daca obtureaza alte sisteme de publicitate legal amplasate.

2 Amplasarea mijloacelor de publicitate la o distantda mai mica de 3,00 m fata de
limita de proprietate a imobilelor proprietate privata a persoanelor fizice si/sau juridice
se va realiza doar cu acordul proprietarilor acestor imobile.

Art. 15

1) In scopul asigurarii sigurantei cetitenilor si integrititii bunurilor, operatorii de
publicitate vor realiza mijloacele publicitare cu materiale si sisteme constructive ce
respectd prevederile legale privind calitatea in constructii.

Materialele din care se vor executa sistemele publicitare vor fi de buna calitate,

rezistente la intemperii si vor avea un aspect estetic care nu va afecta imaginea urbana a
zonei In care se amplaseaza.

2 Operatorii de publicitate au obligatia sa asigure identificarea panourilor
publicitare prin inscriptionarea acestora cu informatii privind denumirea operatorului,
codul de identificare fiscala a acestuia si numarul autorizatiei de construire.

Art. 16
Firmele institutiilor publice, spitalelor, hotelurilor si unitatilor cu program de
noapte (farmacii etc.) vor fi luminoase sau li se va asigura iluminatul exterior dupa caz.

Capitolul 6. Reguli specifice privind amplasarea mijloacelor de

publicitate pe zone de publicitate

SECTIUNEA I: AMPLASAREA FIRMELOR

1.1. REGLEMENTARI GENERALE PRIVIND AMPLASAREA FIRMELOR
Art. 17

Q) Firmele anunta o activitate, ele nu pot cuprinde elemente ce se constituie ca
reclama pentru un produs sau marca.
2) Pe o firma se poate inscriptiona numele, denumirea comerciala, sigla, obiectul de
activitate, alte texte specifice, sub care o persoanad fizica sau juridica isi exercita
activitatea sau eventuale elemente reglementate prin acte normative.
3 Firmele vor avea maxim 1200 cm? cu exceptia firmelor standardizate ale
institutiilor publice.
4 Suportul pentru firma se amplaseaza pe fatada imobilului unde se exercita
activitatea, pe imprejmuirea imobilului sau In incinta imobilului.
5) Firmele se vor executa, obligatoriu, din materiale rigide, cu exceptia copertinelor;
nu se accepta firme din materiale fara durabilitate (panza, poliplan, carton etc).
(6) Firmele se amplaseaza, in conditiile alineatului (4) dupa cum urmeaza:

a) Firmele vor fi corelate cu arhitectura fatadelor, ce poate determina
restrictii importante privind pozitia, dimensiunile si designul acestora.
Firmele vor avea dimensiuni adaptate spatiului disponibil pe fatada si
nu vor putea altera sau intra In contradictie cu detaliile / expresia
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b)

d)

g)

h)

arhitecturala a cladirii. Se interzice amplasarea acestora pe elemente
proeminente ale fatadelor (balcone, logii, console, pilastri,
ancadramente, cornise profilate etc), pe portile de acces in imobile, pe
ferestre sau vitrine, pe calcane, pe acoperisuri / terase cu exceptiile de
mai jos.

Firmele se amplaseaza numai la nivelul parterului, in zona de fatada
efectiv aferenta spatiilor ocupate de activitatea respectiva.Prin
exceptie, pentru institutiile publice sau de interes public si societatile
comerciale care ocupa un intreg imobil, se pot dispune firme in partea
superioara a fatadei, in zona /deasupra ultimului nivel.

Pentru activitatile ce nu ocupa spatii adiacente fatadei la parterul
/demisolul imobilelor, pot fi dispuse doar firme sub forma unor placi
gravate / inscriptionate, cu suprafata maxima de 1200 cm?, in zona
accesului in cladire.

Pentru activitatile care se desfasoara In apartamente/portiuni din
cladirile de locuit ce sunt adiacente fatadei la parterul /demisolul
imobilelor si utilizeaza accesul locatarilor pot fi dispuse doar firme sub
forma unor placi gravate / inscriptionate, cu suprafata maxima de 600
cm?, in zona accesului in cladire, cu acordul proprietarului imobilului/
asociatiei de proprietari si, dupa caz, al proprietarilor direct afectati.

In cazul In care intr-un imobil se desfisoara mai multe activitati in
conditiile alineatelor b si ¢, firmele se vor grupa intr-un pachet
standardizat.

Pentru activitatile care ocupa spatii la parterul/demisolul cladirilor
mentionate la punctele b si c firmele se pot amplasa si pe portiunea de
fatada a spatiului respectiv, caz in care se admit si firme
luminoase/iluminate cu conditia sa nu afecteze iluminatul
apartamentelor adiacente (nu se admit lumini intermitente/pulsatorii
sau sisteme de reflectoare neprotejate corespunzator, care sa
deranjeze activitatea de locuit).

Pe cladirile de locuit avand spatii cu alta destinatie decat cea de locuire
la parter sau mezanin, firmele se vor amplasa numai pe fatadele
corespunzdtoare acestor spatii si cu respectarea elementelor
configurativ-volumetrice (arhitecturale) ale imobilului.

In cazul clidirilor in care isi au sediile mai multe firme, avand
intrare/intrari comune (cladiri de birouri), amplasarea firmelor se va
face In vecinatatea intrarii, intr-un pachet standardizat care poate fi: o
coloana luminoasa 1n care se vor incadra toate firmele, o succesiune
verticala de casete luminoase/litere volumetrice sau o succesiune
verticala/grupare de placi metalice gravate. Fiecare firma luminoasa
nu va depasi 1200 cm? iar fiecare placa gravata nu va depasi 600 cm?2.
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Se recomanda ca pentru un imobil sa se utilizeze o singura categorie de
firme: fie luminoase fie plici gravate. In cazul imobilelor cu accese
multiple sau cu mai multe corpuri de cladiri in incinta se admite
amplasarea pe fatada principala (situata la strada principald) a tuturor
firmelor, grupate de regula in functie de accesul folosit si cu
indicatoare privind accesul.

i) copertinele pe care se inscriptioneaza o firma vor fi amplasate la
minimum 2,50 m Tnaltime fata de nivelul trotuarului si vor iesi din
planul fatadei maximum 1,50 m; ele vor pastra o distanta de minimum
1,00 m fata de planul vertical ce trece prin bordura carosabilului sau
fata de limita interioara a plantatiei de aliniament.

j) Firmele se vor dispune intr-un plan paralel cu fatada, distantat de
aceasta cu maximum 15 cm.

k) Pentru o activitate se va putea amplasa o singura firma. Prin exceptie,
in cazul imobilelor de colt se pot amplasa firme pe fatadele aferente
ambelor strazi. In situatiile in care e posibila dispunerea firmei in
partea superioara a fatadei, o a doua firma poate fi dispusa la nivelul
parterului.

1) Firmele tip “Totem” se pot amplasa, In conditiile alineatului 4, numai in
dreptul spatiului destinat activitatii care face obiectul publicitatii, fara
a perturba activitatea altor agenti economici; firmele de tip “Totem” nu
se pot amplasa pentru activitatile ce se desfasoara in apartamente de
bloc.
@) Firmele nu pot fi dispuse pe domeniul public.
(8) In situatia in care o clidire in care functioneazi una sau mai multe firme intr3 in
proces de reabilitare a fatadei, autorizarea semnalisticii si publicitatii se va face In baza
unui studiu de fatada, parte integranta din documentatia tehnica de autorizare a
lucrarilor de reabilitare.

Art. 18
Q) Amplasarea firmelor si copertinelor inscriptionate se autorizeaza in conditiile
art. 4.
2 Prin exceptie de la prevederile alin. (1), autorizatia de construire nu este
necesara in cazul firmelor inscriptionate pe vitrinele si usile de acces.
(3) Firmele inscriptionate pe vitrinele/usile de acces se amplaseaza in baza avizului
emis de autoritatile administratiei publice.
4) Amplasarea materialelor publicitare prevazute la alin. (3) se va face dupa
achitarea taxelor de publicitate prevazute de legislatia in vigoare.
(5) Documentatiile pentru autorizarea construirii firmelor si copertinelor
inscriptionate vor cuprinde in mod obligatoriu Intreaga fatada a imobilului, pe care vor
fi reprezentate detaliat toate elementele prezente (arhitecturale, alte firme, inscriptii,
firide de bransament la utilitati etc)
(6) La montarea/demontarea firmelor, proprietarii acestora au obligatia sa aduca
fatada cladirii la starea initiala, prin inlaturarea amprentelor firmelor si reparatii ale
zonei de montare, inclusiv rezugravirea locala si readucerea la aspectul initial.
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Art. 19
(1) Ca elemente importante in definirea imaginii urbane, firmele vor avea un design
de buna calitate si vor fi realizate din materiale adecvate.
2 In cazul firmelor iluminate, reflectoarele se vor amplasa astfel incat si asigure o
iluminare uniforma, care sa puna in valoare cladirea si care sa nu deranjeze traficul auto
si pietonal, reflectoarele fiind mascate de elemente ale constructiei sau firmei.
3) Firmele iluminate vor fi amplasate la minimum 3,00 m de la nivelul solului.
4 Firmele iluminate amplasate la mai putin de 30 m de semnalizarile rutiere nu vor
folosi culorile specifice acestora si nici lumind intermitenta.
(5) Se interzice amplasarea de firme luminoase pe stalpii de electricitate/iluminat
public.

Art. 20
1) Pe fatada spatiilor comerciale de la parterul imobilelor de locuit se pot amplasa,
alaturi de firme, si alte mijloace de publicitate cu respectarea prevederilor referitoare la
autorizarea si executarea firmelor.
2 Publicitatea amplasata pe fatada unui spatiu comercial se va diferentia fata de
firma prin culoare, forma sau dimensiune.

I.2.REGLEMENTAREA FIRMELOR FUNCTIE DE CATEGORIA DE ACTIVITATI
Art. 21

Q) Categorii de firme 1n functie de specificul activitatii sunt:
a) firme aferente activitatilor de comert en detail;
b) firme aferente activitatilor de alimentatie publica;
c) firme aferente serviciilor cu acces public;
d) firme aferente serviciilor profesionale;
e) firme aferente serviciilor manufacturiere;
f) firme aferente institutiilor publice sau de interes public;

g) firme aferente societatilor comerciale:
@)) Reglementarile specifice pe categorii de activitati sunt aplicabile cu conditia a nu
contraveni de la regulile generale de amplasare a firmelor cuprinse la art. 17 - 20.

Art. 22
Reglementari specifice pentru activitatile de comert en detail, de alimentatie
publica, pentru serviciile cu acces public:

a) Firmele vor fi, de regula, elemente unicat, adecvate contextului urban
in care sunt amplasate (zone istorice, comerciale, rezidentiale etc).

b) Dimensiunea firmelor / a corpurilor de litera va fi de natura a le face
lizibile de la o distanta de 50 m (h:15 - 50 cm).

c) Firmele vor fi alcatuite din text / litere si simboluri grafice
(nonfigurative - logouri, sigle) independente, montate individual pe
fatadele cladirilor. Prin exceptie, in situatiile in care arhitectura
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d)

Art. 23

cladirilor include elemente constructive dedicate firmelor, cu o
anumita specificitate, acestea se vor utiliza ca atare.

Firmele vor fi luminoase / iluminate. Este interzisa folosirea in orice
fel a luminii intermitente, pulsatorii, etc, in cadrul firmelor sau
vitrinelor.

Pentru serviciile funerare de orice natura (firme de pompe funebre,
comert cu produse si materiale specifice etc) se pot amplasa pe
fatadele imobilelor doar placi inscriptionate, cu suprafata maxima de
1200 cm?. Amplasarea oricarui alt tip / format de firma este in mod
expres interzis.

Reglementari specifice pentru activitatile serviciilor profesionale sau manufacturiere si

a institutiilor publice sau de interes public:

a)

b)

d)

g)

h)

Art. 24

Pentru aceasta categorie de activitati, pot fi dispuse doar firme sub
forma unor placi inscriptionate, cu suprafata maxima de 1200 cm?2. In
cazul In care Intr-un imobil se desfasoara in asemenea conditii mai
multe activitati, firmele se vor grupa intr-un pachet standardizat.

Firmele se vor dispune in vecindtatea accesului - in cladire sau in
spatiile ocupate de aceste activitati.

In cazul profesiilor liberale, se recomanda ca grafica / designul si
continutul textului sa fie standardizate prin grija asociatiilor
profesionale, cu respectarea prevederilor prezentului Regulament.

Firmele vor cuprinde text si simboluri grafice (logouri, sigle).
Reprezentarea de elemente figurative (obiecte de diverse tipuri,
organe umane, animale etc) e interzisa.

Pentru aceasta categorie de firme, iluminarea e optionala si
conditionata de caracteristicile / conditiile concrete impuse de
arhitectura cladirilor. [luminatul nu poate fi intermitent sau pulsatoriu.

Firmele institutiilor vor fi inscriptionate / gravate pe panouri / placi cu
suprafata maxima de 6000 cm?.

Institutiile care dispun de formate standarizate (in general cele ale
administratiei publice, de Invatamant etc) le vor utiliza ca atare.

Suplimentar, in cazul institutiilor care dispun de un intreg imobil, este
admisibila / recomandata inscriptionarea titulaturii acestora in partea
superioara a fatadei, la ultimul nivel, de regula sub cornisa.

Textul va fi realizat din litere volumetrice cu grafica sobra.
Dimensiunea literelor vor fi conditionate de arhitectura fatadelor si de
conditiile de lizibilitate.

Reglementari specifice pentru firme aferente sediilor societatilor comerciale:
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a)

b)

Firmele societdtilor comerciale vor fi inscriptionate / gravate pe
panouri / placi cu suprafata maxima de 1200 cm?. [luminarea e
optionala si conditionata de caracteristicile / conditiile concrete
impuse de arhitectura cladirilor.

Prin exceptie, in cazul societatilor comerciale ce dispun de un intreg
imobil, suprafata maxima a firmelor va fi de 6000 cm?. Suplimentar,
este admisibila amplasarea unei firme in partea superioara a fatadei, la
ultimul nivel, de regula sub cornisa. Aceasta va fi alcatuita din text /
litere si simboluri grafice (nonfigurative - logouri, sigle) independente,
montate individual pe fatada cladirii. Dimensiunea literelor vor fi
conditionate de arhitectura fatadei si de conditiile de lizibilitate.
Firmele vor putea fi luminoase /iluminate. Este interzisa folosirea in
orice fel a luminii intermitente, pulsatorii.

E 1.3. REGLEMENTARI SPECIFICE LA AMPLASAREA FIRMELOR IN ZONELE DE
'PUBLICITATE RESTRANSA

1.3.1. AMPLASAREA FIRMELOR IN ZONA A1

Art. 25

Q) Conditii speciale suplimentare pentru firmele amplasate in zona de publicitate

restransa Al:

a)

b)

d)

toate tipurile de firme, prin forma si alcatuire, vor oglindi stilul istoric,
iar valoarea lor estetica va incadra obiectul de publicitate/informare in
categoria de ornament aflat in armonie cu ansamblul arhitectural;

firmele destinate institutiilor se vor face in baza unor proiecte unicat,
adaptate suprafetei disponibile, fara afectarea detaliilor si fara sa
concureze arhitectura cladirii (forme, culori etc);

tipul reclamelor si firmelor comerciale, precum si simbolistica
adoptata se vor face in baza unor proiecte unicat, adoptand forme
bidimensionale si tridimensionale care sa nu concureze arhitectura
cladirii (forme, culori etc) si sa nu afecteze detaliile fatadelor;

materiale folosite: metal gravat, fier forjat, sticla, lemn, ceramica,
piatra;

caracterul literelor pentru text va prelua elementele stilistice din
arhitectura imobilului;

firmele inscriptionate pe vitrinele/usile de acces se pot realiza numai
prin metoda de matuire a geamului tamplariei, In baza avizului emis de
autoritatile administratiei publice cu plata taxei de publicitate
prevazute in legislatie;

2 Toate propunerile din aceasta zona, inclusiv propunerile pentru cladirile cu
arhitectura moderna vor fi supuse avizarii Comisiei Tehnice de Urbanism si Amenajarea
Teritoriului si Directiei Judetene pentru Patrimoniu Cultural National Maramures.
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3) Copertinele, umbrelele, marchizele, parasolarele sau alte asemenea structuri
amplasate pentru protectia cladirilor si teraselor din aceasta zona vor fi in culoarea
fatadei sau albe pentru cele ce sunt adosate cladirilor si exclusiv albe sau crem cele care
sunt independente.

4 Structurile mentionate la alineatul (3) pot fi inscriptionate doar pe suprafata
franjurata.

1.3.2. AMPLASAREA FIRMELOR IN ZONA A2

Art. 26
Q) Firmele amplasate pe cladirile monument istoric din zona A2 vor respecta
conditiile prevazute la articolul 25 alin. (1) si (2).
2 Firmele amplasate in zona de protectie a monumentelor istorice din zona A2 vor
fi avizate de Directia Judeteana pentru Patrimoniu Cultural National Maramures si vor fi
avizate dupa caz de Comisia Tehnica de Urbanism si Amenajarea Teritoriului.

1.3.3. AMPLASAREA FIRMELOR IN ZONA A3

Art. 27

(1) Firmele amplasate pe cladirile situate in zonele protejate mentionate la art.13
(acolo unde este permisa amplasarea constructiilor) vor fi situate numai in
zona parterului.

(2) Nu sunt admise firmele tip totem.

(3) Nu este admisa utilizarea luminii intermitente.

(4) La proiectarea firmelor se recomanda simplitatea grafica si discretia in armonie
cu natura.

(5) Propunerile de firme din zona A3 se avizeazda de catre Comisia Tehnica de
Urbanism si Amenajarea Teritoriului si de catre administratorul/custodele
zonei protejate.

SECTIUNEA Il. AMPLASAREA PANOURILOR PUBLICITARE, A ECRANELOR SI
PUBLICITATII LUMINOASE

: 1.L1. REGLEMENTARI GENERALE PRIVIND AMPLASAREA PANOURILOR
‘PUBLICITARE, A ECRANELOR LUMINOASE $SI A PUBLICITATII LUMINOASE

Art. 28
1) Este interzisa amplasarea mijloacelor de publicitate luminoase pe suporturile
existente care nu au fost destinate publicitatii, cum sunt: stalpii de telecomunicatii
si/sau electricitate, instalatiile de iluminat public, instalatiile de semaforizare.
2 Exceptie de la prevederile alineatului (1) fac indicatoarele luminoase directionale
reglementate la art.48.

Art. 29
(1)Pot fi amplasate panouri publicitare, ecrane si publicitate luminoasa pe calcane, pe
fatade, pe terase ori acoperisuri ale cladirilor, astfel incat sistemele lor de prindere sa nu
constituie o sursa de accidente si sa nu afecteze structura de rezistenta si functionarea
optima a cladirilor.
(2)Amplasarea panourilor publicitare, a ecranelor si publicitatii luminoase pe cladiri se
autorizeaza numai in baza unei expertize tehnice elaborate in conditiile legii de catre
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experti tehnici atestati, precum si a documentatiei tehnice pentru autorizare, verificata
de verificatori de proiecte atestati pentru cerintele esentiale de calitate "rezistenta
mecanica si stabilitate”, "siguranta in exploatare" si "securitate la incendiu", prevazute
de legislatia in vigoare privind calitatea in constructii.

3 Verificarea constructiei cu privire la respectarea cerintelor esentiale de calitate
prevazute la alin. (2) se realizeaza prin reexpertizare tehnica, la fiecare 10 ani de la data
emiterii autorizatiei de construire pentru amplasarea structurii publicitare, sau ca
urmare a actiunilor factorilor de risc naturali/antropici asupra constructiei/elementului
constructiv care sustine structura publicitara.

4 Panourile publicitare amplasate pe calcanele sau fatadele cladirilor nu vor depasi
limitele acestora.

(5) Sunt exceptate de la prevederile prezentului articol ecranele publicitare care fac
parte integranta din fatadele cladirilor si care au fost autorizate impreuna cu acestea, in
conformitate cu legislatia in vigoare.

Art. 30
Q) In situatia amplasirii pe terasele sau acoperisurile constructiilor, panourile
publicitare, ecranele si publicitatea luminoasa vor avea urmatoarele inaltimi:

a) cel mult 3,00 m, daca fatada constructiei-suport are inaltimea mai mica
de 15,00 m;

b) cel mult 1/5 din Tnaltimea fatadei, dar nu mai mult de 6,00 m, daca
fatada constructiei-suport are Indltimea mai mare de 15,00 m.
2 Amplasarea panourilor publicitare pe terasele sau acoperisurile constructiilor se
vor face in baza acelorasi reguli ca pentru panourile publicitare amplasate pe sol.

Art. 31
1) Panourile publicitare amplasate pe sol vor fi montate astfel incat sa nu impiedice
circulatia rutiera si/sau pietonald, ori accesul pietonal si/sau al autovehiculelor de
interventie pe proprietati, cu respectarea prevederilor prezentului regulament.
2 Panourile publicitare, indiferent de tipul de proprietate pe care au fost montate,
vor fi amplasate astfel Incat proiectia la sol a acestora sa fie in totalitate in interiorul
proprietatii pe care au fost autorizate.

Art. 32
(1) Pe strazile de categoria I, II si III, conform clasificarii prevazute de legislatia in
vigoare privind regimul drumurilor, se pot amplasa panouri publicitare In urmatoarele
conditii:
a) la distanta de minimum 4,00 m fata de limita carosabilului, in cazul in

care nu exista trotuar;

b) la distantd de minimum 1,00 m fata de limita dinspre carosabil a
spatiului verde de pe trotuar, fara a impiedica circulatia pietonilor;

c) la minimum 2,50 m inaltime de la sol, pentru panourile cu suprafata
utila mai mare de 2,50 m2 per fata.
2 Panourile de mici dimensiuni, respectiv cu suprafata maxima de 2,20 m? se
amplaseaza la o distanta de cel putin 25,00 m intre panouri.
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Exceptie fac sistemele citylight care constituie suport pentru copertinele statiilor de
transport in comun si care pot insuma 4,5 m? pentru fiecare statie; In acest caz
distantele de amplasare se aplica ansamblului statiei si nu fiecarui panou in parte.

3 Panourile de mari dimensiuni, respectiv cu suprafata maxima de 12,00 m?, se
amplaseaza la o distanta de cel putin 50,00 m intre panouri.

4) In situatia in care ansamblul de mijloace de publicitate este constituit dintr-o
succesiune de panouri publicitare de diferite dimensiuni dispuse in orice combinatie,
distanta dintre panouri va fi de minimum 50,00 m.

(5) Sunt exceptate de la prevederile alin. (1) - (4) mijloacele de publicitate amplasate
in interiorul incintelor centrelor comerciale, supermagazinelor, hipermagazinelor,
parcurilor comerciale, parcurilor industriale astfel definite In conformitate cu legislatia
in vigoare.

Art. 33

1) Amplasarea sistemelor publicitare se va face cu protejarea spatiilor verzi
amenajate ca atare si a arborilor de aliniament stradal.

2 Se interzice montarea pe trotuare si spatii pietonale cu latimea mai mica de 2,25
m, precum si pe zonele verzi dintre trotuar sau spatiu pietonal si carosabil a panourilor
publicitare cu structura proprie si elemente de sustinere care necesita fundatie.

(3) Realizarea elementelor de fundare/ancorare necesare asigurarii stabilitatii
panoului de reclama publicitara se executda obligatoriu ingropat, respectiv sub cota
suprafetei solului/trotuarului, pana la nivelul solului.

4 Panourile publicitare vor fi luminoase sau iluminate cu sursa proprie de lumina.
Alimentarea cu energie electrica a acestora se va face cu cablu subteran, fiind interzise
cablajele aeriene de la stalpii de iluminat public.

Art. 34

(1) De-a lungul drumurilor de interes national si judetean, precum si a arterelor de
centurd, conform clasificarii prevazute de legislatia In vigoare privind regimul
drumurilor, in cadrul zonei de protectie a acestora se pot amplasa panouri publicitare, in
urmatoarele conditii:

a) la minimum 2,50 m inaltime de la sol, pentru panourile cu suprafata utila

mai mare de 2,50 m? per fata;

b) cu distanta de minimum 50,00 m intre doua panouri publicitare, pe

sectoarele de drum din intravilan;

c) cu distanta de minimum 100,00 m intre doua panouri publicitare, pe

sectoarele de drum din extravilan;

d) la minimum 100,00 m fata de intersectiile cu drumurile laterale cu mai

mult de 4 benzi de circulatie;

e) In afara curbelor cu vizibilitate redusa;

f) la minimum 100,00 m fata de intersectiile semaforizate.

Art. 35

Dispozitiile art. 32 - 34 se completeaza cu prevederile instituite in aceeasi
materie de Ordonanta de Urgenta a Guvernului nr. 195/2002 privind circulatia pe
drumurile publice, republicata, cu modificarile si completarile ulterioare, si de
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Ordonanta Guvernului nr. 43/1997 privind regimul drumurilor, republicata, cu
modificarile si completarile ulterioare.

Art. 36
1) Panourile si ecranele publicitare amplasate pe sol in intravilanul localitatilor vor
avea urmatoarele dimensiuni 1,20 m x 1,80 m, 3,20m x 2,40m, respectiv 4,00m x 3,00 m.
2 In extravilanul localititilor pot fi amplasate panouri publicitare pe zona de
protectie a drumurilor publice, avand dimensiunea de 8,00m x 4,00 m, iar in afara
acestora si panouri de 14,00m x 4,00 m.

: 11.2. REGLEMENTARI SPECIFICE LA AMPLASAREA PANOURILOR PUBLICITARE, A
EECRANELOR S1 PUBLICITATII LUMINOASE IN ZONELE DE PUBLICITATE RESTRANSA

1.2.1. AMPLASAREA PANOURILOR PUBLICITARE, A ECRANELOR SI PUBLICITATII
LUMINOASE IN ZONA A1

Art. 37
Q) In zona de publicitate restransi Al se pot amplasa numai panouri publicitare la
sol de pand la 1,20m x1,80m (citylight) cu Indltime maxima de la sol de 2,50 m, panouri
pentru publicitate necomerciala care au ca scop informarea privind derularea unor
lucrari de investitii sau alte informatii de interes public, in urmatoarele conditii:

a) caracteristicile panoului tip citylight se vor stabili In baza unei
documentatii de urbanism aprobate, sau in baza unui studiu special de
semnalistica elaborat pentru ansamblul zonei protejate.

b) Caracteristicile panourilor de informare privind derularea unor lucrari
de investitii se stabilesc prin reglementari legale.

c) panourile publicitare vor fi amplasate pe sol astfel incat sa nu
impiedice perceptia monumentelor istorice si a obiectivelor majore
care caracterizeaza ansamblul, circulatia rutiera si/sau pietonald, ori
accesul pietonal si/sau al autovehiculelor de interventie si pe
proprietati.

d) pentru panourile informative privind derularea unor lucrari de
investitii perioada de existenta a panoului si continutul informatiilor
este stabilit prin lege.

2 Pentru sustinerea copertinelor statiilor de transport in comun se admit maxim
douda sau trei panouri tip citylight (acolo unde terenul permite), amplasate
perpendicular pe strada, cu respectarea lit.a) de la alin.(1);

3 Prin exceptie de la prevederile alin.(1), pe alte cladiri decat monumentele istorice
se pot amplasa casete publicitare luminoase de maxim 1,0 m? sau litere si simboluri
volumetrice luminoase/iluminate cu inaltime de maxim 40 cm.

4) Amplasarea sistemelor publicitare prevazute la alin. (3) se face potrivit unui
studiu special de semnalistica care va tine seama atat de arhitectura cladirii cat si de
caracteristicile celorlalte cladiri cu care se afla in relatie de covizibilitate.

(5) Toate studiile si proiectele din aceasta zona, inclusiv propunerile pentru cladirile
cu arhitectura moderna vor fi supuse avizarii Comisiei Tehnice de Urbanism si
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Amenajarea Teritoriului si Directiei Judetene pentru Patrimoniu Cultural National
Maramures.

1.3.2. AMPLASAREA PANOURILOR PUBLICITARE, A ECRANELOR SI PUBLICITATII
LUMINOASE IN ZONA A2

Art. 38

1) In zona de publicitate restransi A2 se pot amplasa:

a) panouri publicitare la sol de pana la 1,20m x 1,80m (citylight) cu
inaltime maxima de la sol de 2,50 m;

b) panouri publicitare de informare;

c) totemuri sau coloane luminoase - numai in incintele care nu contin
monumente sau cladiri cu valoare arhitecturala si amplasate astfel
incat sa nu impiedice perceptia monumentului;

d) ecrane publicitare sau panouri publicitare luminoase de maxim 4 x 3 m
numai in incintele care nu contin monumente sau cladiri cu valoare
arhitecturala si amplasate astfel incat sa nu Impiedice perceptia
monumentului;

e) sisteme de publicitate luminoasa tip roof-top;

f) casete publicitare luminoase de maxim 1,0 m?2 sau litere si simboluri
volumetrice luminoase/iluminate cu finaltime de maxim 50 cm
amplasate pe constructii;

2 Caracteristicile sistemului publicitar prevazut la alin.(1) lit.a) se vor stabili
in baza unei documentatii de urbanism aprobate sau in baza unui model aprobat pentru
intreg municipiul (cu exceptia centrului istoric) iar amplasamentul panourilor se
stabileste prin documentatie de urbanism aprobata.

(3) Panourile prevazute la alin.(1) lit.b) se vor amplasa in conditiile prevazute
la art.37 alin.(1) lit.b) si d).

4) Sistemele prevazute la alin.(1) lit.c) si d) se vor amplasa in baza unei
documentatii de urbanism aprobate sau a unui studiu de semnalistica care sa tind seama
de relatiile de covizibilitate.

(5) Sistemele prevazute la alin.(1) lit.e) se vor amplasa in baza unui studiu de
semnalistica.

(6) Intr-o incintd se poate amplasa cel mult un sistem publicitar de tip c) sau
d), un sistem de tip €) si un sistem de tip f) de la alin.(1).

@) Exceptie de la prevederile alin.(6) fac mijloacele de publicitate amplasate
in interiorul incintelor centrelor comerciale si supermagazinelor la care semnalistica se
autorizeaza potrivit prevederilor alin.(4) si (5).

11.3.3. AMPLASAREA PANOURILOR PUBLICITARE, A ECRANELOR SI PUBLICITATII
LUMINOASE iIN ZONA A3

Art. 39

() In zona A3 este permisa amplasarea:

a) Panourilor publicitare de informare; amplasarea panoului se
autorizeaza cu avizul administratorului/ custodelui zonei.
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b) Casetelor publicitare luminoase de maxim 1,0 m? sau literelor si
simbolurilor volumetrice luminoase/iluminate cu indltime de maxim
50 cm amplasate pe constructii numai in baza unui studiu de
semnalistica avizat de catre Comisia Tehnica de Urbanism si
Amenajarea Teritoriului si de catre administratorul/ custodele zonei
protejate.

1.3.4. AMPLASAREA PANOURILOR PUBLICITARE, A ECRANELOR $I PUBLICITATII
LUMINOASE iN ZONA B2

Art. 40
1) In zona B2 dimensiunea maxima a panourilor si ecranelor publicitare care se pot
amplasa la sol sau pe fatada cladirilor este de max 4,0 x3,0 m.
2 Pe fatada unei cladiri avand maxim 15,0 m fnaltime se poate amplasa un singur
panou/ecran publicitar.
3) Pe cladirile cu inaltimea mai mare de 15,0 m din aceasta zona, in situatia
amplasarii mai multor panouri, acestea vor fi realizate unitar iar Inaltimile cumulate ale
panourilor nu vor depasi %2 din inaltimea cladirii.
4) Se admit sistemele de publicitate luminoasa tip roof- top.

SECTIUNEA IIl. PANOURILE PUBLICITARE MOBILE

111.1. REGULI GENERALE
Art. 41

1) Pe trotuarele/spatiile pietonale cu o latime de cel putin 2,25 m se pot amplasa
panouri publicitare mobile pliante, obligatoriu cu doua fete, avand ca scop promovarea
comerciald, comunicarea de tarife sau actiuni promotionale, specifice activitatii

......

a) dimensiunile maxime ale panoului vor fi de 0,50 m x 0,90 m;

b) amplasarea panoului este permisa numai in dreptul spatiului destinat
activitatii care face obiectul publicitatii si numai pe durata
programului zilnic de functionare a acestuia.

(2) Amplasarea panourilor publicitare mobile se face in baza avizului emis de
administratia publica locald; perioada de valabilitate a avizului este stabilitd in
conformitate cu calendarul de desfasurare a evenimentului, dar nu mai mult de 30 zile,
cu posibilitate de reinnoire.

; I1.2. REGLEMENTARI SPECIFICE LA AMPLASAREA PANOURILOR PUBLICITARE
'MOBILE TN ZONE DE PUBLICITATE RESTRANSA

Art. 42

Amplasarea panourilor publicitare mobile nu este restrictionata in functie de zona
de publicitate.
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|SECTIUNEA IV. MOBILIERUL URBAN SI EDICULELE SUPRATERANE ALE
| INFRASTRUCTURII TEHNICO-EDILITARE CA SUPORT PUBLICITAR -

IV.1. REGULI GENERALE DE AMPLASARE
Art43

Q) Ori de cate ori conditiile permit, se vor utiliza ediculele existente ca suport pentru
reclame.

2 Pot fi utilizate ca suport publicitar urmatoarele tipuri de mobilier urban:
adaposturile destinate publicului/statiile de autobuz, chioscurile de ziare si alte
chioscuri cu activitati comerciale, coloanele port-afis, cabinele telefonice si altele
asemenea, daca au fost proiectate de asa natura.

3) Ediculele edilitare amplasate in spatiul public, utilizabile ca suport publicitar sunt
posturi de transformare in cabine, statii de reglare gaz si altele asemenea.

4 Adaposturile destinate publicului si statiile de autobuz pot fi utilizate ca suport
de publicitate pentru panouri unitare de maximum 2,20 m? , in cazul in care sunt
amplasate mai multe panouri sau panouri cu doua fete utile, suprafata totala de
publicitate nu va depasi 4,5 m?2.

(5) Chioscurile de ziare si alte chioscuri cu activitati comerciale pot fi utilizate ca
suport de publicitate pentru panouri cu suprafata unitara de maximum 2,00 m?; in cazul
in care sunt amplasate mai multe panouri, suprafata totala de publicitate pentru un
chiosc nu va depasi 6,00 m2.

(6) Se interzice instalarea panourilor pe acoperisul adaposturilor destinate
publicului, statiilor de autobuz si al chioscurilor.

(7) Coloanele port-afis vor putea fi utilizate numai pentru afise si/sau anunturi de
spectacole si manifestari culturale; este interzisa suprapunerea de afise de spectacol in
cazul in care termenul la care acestea vor avea loc nu a fost depasit.

(8) Utilizarea ediculelor edilitare pentru publicitate se va stabili prin protocol
incheiat cu autoritatea locala si in conditiile tehnice stabilite de concesionarul retelei
edilitare.

9 Modelele de mobilier urban prevazute la alin.(2) si ediculele edilitare prevazute
la alin.(3) vor fi aprobate de Consiliul Local al Municipiului Baia Mare cu avizul Comisiei
Tehnice de Urbanism si Amenajarea Teritoriului.

: IV.2. REGLEMENTARI SPECIFICE PENTRU ZONA DE PUBLICITATE RESTRANSA
IV.2.1. AMPLASAREA MOBILIERULUI URBAN iN ZONA A1

Art.44

1) Pentru zona Al se vor adopta modele de mobilier urban individualizat pentru
centrul istoric, in conditiile art.43 alin.(9) iar amplasarea mobilierului urban se face in
baza documentatiei de urbanism aprobate potrivit legii.
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IV.2.2. AMPLASAREA MOBILIERULUI URBAN IN ZONA A2

Art.45

Q) In zona A2 amplasarea mobilierului urban prevazut la art.43 in zona de protectie
a monumentelor de for public se poate face numai in baza unei documentatii de
urbanism aprobate in conditiile legii.

2 Mobilierul urban cu scop publicitar nu va fi amplasat In dreptul incintei ce
cuprinde monumentul istoric sau constructia cu valoare arhitecturala.

1IV.2.3. AMPLASAREA MOBILIERULUI URBAN IN ZONA A3

Art46

1) Mobilierul urban se admite numai daca a fost inclus intr-o documentatie de
urbanism aprobata si modelul este personalizat pentru zona verde.

SECTIUNEA V. PUBLICITATEA PE STALPI (BANNERE, INDICATOARE
PUBLICITARE DIRECTIONALE, STEAGURI PUBLICITARE)

V.1. REGULI GENERALE PRIVIND PUBLICITATEA PE STALPI
Art. 47

In Municipiul Baia Mare se interzice amplasarea bannerelor publicitare.

Art. 48

1) Este permisa amplasarea de indicatoare publicitare directionale pe stalpii de
iluminat public care nu sunt amplasati In interiorul intersectiilor sau al sensurilor
giratorii, In urmatoarele conditii:

a) nu folosesc lumina dinamica; iar cele cu lumina statica nu vor folosi
culorile specifice semnalizarilor rutiere;

b) vor avea dimensiunile de pana la 0.80x1.20 m;
c) Inaltimea de amplasare este de minimum 4.00 m;
d) pe un stalp se poate monta un singur indicator publicitar directional;

e) prin exceptie de la prevederile lit. d), pe un stalp pe care este deja legal
amplasat un indicator directional poate fi montat un al doilea indicator
directional pentru semnalarea serviciilor de urgenta sau a serviciilor
necesare in deplasare, cum sunt: statiile de alimentare cu carburanti,
atelierele auto sau de vulcanizare.

f) proiectia la sol a indicatoarelor publicitare se va situa In afara
gabaritului carosabilului;

2 Indicatoarele publicitare directionale se amplaseaza numai dupa obtinerea
autorizatiei de construire, emisa conform prevederilor legale in vigoare, si in baza unui
contract de inchiriere valabil incheiat cu administratorul stalpului.

3 Se pot amplasa stalpi din teava metalica-suport pentru mijloace publicitare
directionale cu dimensiunile de 0.80m x 1.00m numai in apropierea spatiului destinat
activitatii care face obiectul publicitatii, fara a perturba activitatea altor agenti
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economici, daca profilul transversal al strazii permite circulatia fluenta atat pietonal cat
si rutier si se respecta prevederile art.14.

Amplasarea acestor stalpi se va face numai dupa obtinerea autorizatiei de
construire si depunerea declaratiei fiscale pentru taxa amplasare stalp (totem)
publicitar si stabilirea taxei pentru afisaj In scop de reclama si publicitate.

Art. 49

1) Steagurile publicitare montate pe catarg si pe stalpi, la indltimea minima de 2,50
m de la cota terenului amenajat, se amplaseaza numai in locuri in care nu impiedica
vizibilitatea circulatiei rutiere. In aceleasi conditii se amplaseaza si pancartele, cu ocazia
diverselor evenimente sau manifestatii cu durata strict limitata.

2 Pe un catarg/ stalp se pot amplasa cel mult 2 steaguri.

3) Durata de mentinere a steagurilor publicitare va fi de maximum 30 de zile
calendaristice, cu posibilitatea prelungirii acestei perioade cu inca 30 de zile.

4 Sunt exceptate de la prevederile alin. (1) - (3) steagurile publicitare amplasate in
incintele centrelor comerciale, supermagazinelor, hipermagazinelor, parcurilor
comerciale, parcurilor industriale astfel definite in conformitate cu legislatia in vigoare,
cu conditia sa nu afecteze vizibilitatea circulatiei rutiere.

_ V.2. PUBLICITATEA PE STALPI IN ZONELE DE PUBLICITATE RESTRANSA
V.2.1. PUBLICITATEA PE STALPI IN ZONA A1

Art. 50

In zona A1 sunt interzise toate formele de publicitate cuprinse in sectiunea V cu exceptia
indicatoarelor publicitare directionale personalizate pentru zona centrului istoric, avand
scop de informare si promovare a turismului sau a unor evenimente publice organizate
de, sau Impreuna cu autoritatile publice locale.

V.2.2. PUBLICITATEA PE STALPI IN ZONA A3

Art. 51

In zona A3 sunt interzise toate formele de publicitate cuprinse in sectiunea V cu exceptia
indicatoarelor publicitare directionale si pancartelor avand scop de informare si
promovare a turismului sau a unor evenimente publice organizate de, sau impreuna cu
autoritatile publice locale.

SECTIUNEA VI. AMPLASAREA MESH-URILOR: REGULI GENERALE
Art. 52

Q) In municipiul Baia Mare se interzice amplasarea mesh-urilor, exceptie art.5 alin 4
2 Prin exceptie de la prevederile alin.(1), in cazul executarii lucrarilor de
consolidare/restaurare la exteriorul constructiilor, inclusiv a cladirilor monument
istoric se admite amplasarea mesh-urilor cu rol de plasa de protectie catre domeniul
public si daca reproduc imaginea constructiei dupa consolidare/restaurare.

3 Durata maxima de mentinere a mesh-urilor prevazute la alin.(2) este durata
lucrarilor de consolidare/restaurare dar nu mai mult de un an calendaristic.

25



4) Mesh-urile prevazute la alin.(2) pot include si mesaj publicitar cu conditia ca
eventualele texte de publicitate comerciala vor ocupa cel mult 25% din suprafata totala
a acesteia.

(5) Amplasarea mesh-ului se autorizeaza odata cu lucrarile de organizare de santier
pentru restaurare/consolidare sau face obiectul unui aviz ulterior potrivit art.7 alin.(2).
(6) Taxa de publicitate se datoreaza numai pentru suprafata alocata publicitati
comerciale.

SECTIUNEA VII. SISTEME PUBLICITARE SPECIALE AMPLASATE LA SOL

; Vil.1. REGULI GENERALE PRIVIND SISTEMELE PUBLICITARE SPECIALE
/AMPLASATE LA SOL

Art.53

Q) Sistemele publicitare speciale sunt forme de publicitate cu caracter de unicat prin
caracteristicile constructive adoptate si se autorizeaza ca obiect cu rol publicitar si
decorativ in acelasi timp, fiind amplasate pe spatiul public sau in incintele institutiilor
publice, si in alte spatii largi. Pot include prisme publicitare sau alte forme
tridimentionale.

2 Acest tip de publicitate trebuie sa indeplineasca urmatoarele conditii:

a) se va amplasa In baza unei documentatii de urbanism avizate si
aprobate conform legii;

b) se vaarmoniza cu spatiu dominant si cu caracterul zonei;

VII.2. SISTEMELE PUBLICITARE SPECIALE AMPLASATE LA SOL IN ZONELE DE
PUBLICITATE RESTRANSA

Art. 54

Q) Amplasarea sistemelor publicitare speciale nu este admisa in zonele de
publicitate restransa.

SECTIUNEA VIII. PUBLICITATEA TEMPORARA S| PROIECTELE PUBLICITARE
SPECIALE CU CARACTER TEMPORAR

E VIII.1. REGULI GENERALE PRIVIND PUBLICITATEA TEMPORARA S| PROIECTELE
EPUBLICITARE SPECIALE CU CARACTER TEMPORAR

Art. 55

1) Publicitatea temporara si proiectele publicitare speciale cu caracter temporar se
realizeaza folosind structuri publicitare autoportante iar proiectele publicitare speciale
intrunesc conditiile prevazute la art.7 alin.(3).

2 Autoritatea administratiei publice locale va utiliza pentru mijloacele de
publicitate temporara si pentru proiectele publicitare speciale acele spatii publice:
piatete pietonale si imobilele care le delimiteaza in conditiile In care nu este perturbata
circulatia pietonald, siguranta cetateanului, accesele la imobile si fluxurile de evacuare .

3) Amplasarea mijloacelor de publicitate temporara se va face numai dupa
obtinerea avizului pentru publicitate temporara. Perioada de valabilitate a avizului
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pentru publicitate temporara este de o luna de zile si poate fi prelungita o singura data,
la cererea solicitantului, cu o perioada cel mult egala cu cea aprobata initial.
4 In situatia in care la incheierea perioadei de valabilitate a avizului pentru

publicitate temporara, In conformitate cu prevederile art. 7, existd mai multe solicitari
de amplasare de mijloace de publicitate temporara, autoritatea administratiei publice
locale va atribui amplasamentul prin licitatie publica organizata in conditiile legii.

(5) In cazul solicitarii schimbarii locatiilor in alte amplasamente decat cele stabilite
initial, se va obtine avizul pentru publicitate temporara al autoritatii administratiei
publice locale.

(6) Schimbarea locatiilor prevazute la alin. (4) se va face numai in situatia in care
locatiile licitate initial nu mai pot fi puse la dispozitia contractantului ca urmare a
executarii unor lucrari de interes public.

Art.56

Q) Executarea si amplasarea structurilor publicitare autoportante si a proiectelor
publicitare speciale se face in baza unei documentatii tehnice intocmite de un arhitect cu
drept de semnatura.

2 Amplasarea mijloacelor de publicitate temporara se va face numai dupa
obtinerea avizului pentru publicitate temporara prevazut la art.7.

_ VIIIl.2. PUBLICITATEA TEMPORARA $I PROIECTELE PUBLICITARE SPECIALE CU
ECARACTER TEMPORAR IN ZONELE DE PUBLICITATE RESTRANSA

Art.57
Q) De regula, in zona de publicitate restransa Al nu se amplaseaza sistemele
publicitare prevazute la art.55. In mod exceptional, pentru evenimentele organizate in
zona Pietei Libertatii, de catre autoritatea locala, este permisa amplasarea de astfel de
sisteme publicitare in Piata Libertatii, numai cu acordul Directiei pentru Cultura, Culte si
Patrimoniu National Cultural Maramures si al Comisiei Tehnice de Urbanism si
Amenajarea Teritoriului a municipiului Baia Mare, in baza unui studiu de imagine
urbana cuprinzand imagini 3D si montaje fotografice.
2 In zona A3 nu se admit sistemele publicitare prevazute la art.55.

|SECTIUNEA IX. AFISELE PUBLICITARE SI ANUNTURILE DE MICA
| PUBLICITATE — REGULI GENERALE

Art. 58
Q) In vederea asiguririi eficientei informiri a cetitenilor, a libertitii de expresie si
esteticii urbane, autoritatile administratiei publice locale vor instala in amplasamente cu
vizibilitate, in conditiile regulamentului local de publicitate, panouri speciale destinate
afiselor publicitare si anunturilor de mica publicitate.
2 Modelele panourilor si coloanelor destinate afiselor se va aproba de catre
Consiliul Local al municipiului Baia Mare cu avizul Comisiei Tehnice de Urbanism si
Amenajarea Teritoriului ca standard local, specific municipiului Baia Mare.
3 Panourile prevazute la alin. (1) vor fi curatate prin grija compartimentelor de
specialitate din cadrul administratiei publice locale.
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Art. 59

@ Este interzisa amplasarea de afise publicitare care sa acopere alte afise
publicitare postate anterior, aflate In perioada de valabilitate, care fac publicitate unor
evenimente/actiuni/campanii aflate In derulare sau care urmeaza sa se deruleze.

(2) Amplasarea afiselor, distribuirea de mostre si tiparituri (pliante, flyere, etc) prin
intermediul difuzorilor volanti sau din aparate de zbor, se va desfasura in baza avizului
emis de serviciul de specialitate din cadrul Primariei municipiului Baia Mare.

SECTIUNEA X. PUBLICITATEA PE VEHICULE $1 PE MIJLOACE DE TRANSPORT
N COMUN - REGULI GENERALE

Art. 60
(1) Vehiculele special echipate in scopuri de publicitate, prin lipirea de afise, montarea
de panouri sau inscriptionarea cu texte publicitare ori altele asemenea, vor putea fi
autorizate sa circule pe teritoriul localitdtii cu conditia obtinerii avizului pentru
publicitate temporard, pe o durata determinata si pe un traseu stabilit de autoritatea
administratiei publice locale, conform prevederilor continute in avizul pentru
publicitate temporara.
(2) Stationarea vehiculelor publicitare pe drumurile publice sau in locurile vizibile
dinspre acestea este interzisa.
3) Vehiculele special echipate in scopuri de publicitate nu vor circula in convoi mai
mare de doud masini §i cu o viteza mai mare decat jumatate din viteza admisibila pe
tronsonul de strada.
4) Circulatia convoaielor este permisa numai cu ocazia manifestarilor speciale, in
baza avizului emis de autoritatea administratiei publice, cu durata de valabilitate de o zi.

Art. 61

Este permisa utilizarea ca suport pentru afise/reclame publicitare a mijloacelor
de transport In comun, cum ar fi tramvaie, troleibuze, autobuze, microbuze, cu conditia
ca prin aceasta sa nu fie afectata vizibilitatea calatorilor inspre exteriorul mijlocului de

transport.
Capitolul 7. Sanctiuni
Art. 62

1) Nerespectarea prevederilor prezentului Regulament privind amplasarea si
autorizarea mijloacelor de publicitate atrage raspunderea materiala si contraventionala,
dupa caz, in conformitate cu prevederile Legii 185/2013.

2 Sanctiunile prevazute in Legea 185/2013 se completeaza cu cele referitoare la
nerespectarea legislatiei in vigoare privind autorizarea constructiilor, urbanismul si
amenajarea teritoriului.

Art. 63
1) Faptele sanctionate contraventional de compartimentele cu atributii in
supravegherea si monitorizarea aplicarii Regulamentului privind amplasarea si
autorizarea mijloacelor de publicitate sunt cele conforme Legii 185/2013.
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Art. 64
(1) In completarea sanctiunilor prevazute prin Legea 50/1991-republicata si
actualizata, privind autorizarea lucrarilor de constructii si unele masuri pentru
realizarea locuintelor, precum si cu cele ale Legii nr. 185/2013 privind amplasarea si
autorizarea mijloacelor de publicitate, In baza prevederilor prezentului regulament
constituie contraventii si se sanctioneaza urmatoarele fapte:

a) amplasarea panourilor publicitare mobile fara respectarea prevederilor
art. 41;

b) acoperirea cu orice mijloc de publicitate a suprafetelor vitrate ale
cladirilor;

c) inscriptionarea reclamelor pe copertinele, umbrelele, marchizele,
parasolarele sau alte asemenea structuri amplasate pentru protectia
cladirilor si teraselor in zona A1, in afara suprafetei franjurate si utilizarea
altor culori decat cele prevazute la art.25 de la alin.(3);

d) nerespectarea datelor geometrice ale mijlocului de publicitate conform
fotomontajului aprobat;

e) nerespectarea avizului emis de autoritatile publice locale;

f)  neindeplinirea, la termenul stabilit, a masurilor dispuse, potrivit

prevederilor prezentului regulament;

g) nerespectarea obligatiei de a folosi materiale rigide pentru semnalistica

firma;
h) amplasarea afiselor publicitare peste alte afise aflate in perioada de
valabilitate;
i) amplasarea altor tipuri de mijloace de publicitate decat cele admise
pentru zona respectiva;

j) inscriptionarea firmelor, reclamelor, textelor publicitare direct pe
imprejmuiri, zidurile imobilelor, stalpilor de orice fel, trotuarelor sau
aleilor prin diverse metode grafice;

2 Contraventiile prevazute la alin. (1), savarsite de persoanele fizice sau juridice, se
sanctioneaza dupa cum urmeaza:
a) Cuamenda intre 100 si 500 lei contraventiile prevazute la lit. a) si b);
b) Cu amenda intre 500 si 1000 lei contraventiile prevazute la lit. ), d), g),
h), 1) sij);
c¢) Cuamenda intre 1000 si 2500 lei contraventiile prevazute la lit.e) si f);

Capitolul 8. Dispozitii tranzitorii si finale

Art. 65
1) In vederea asigurarii respectirii prevederilor Regulamentului Local privind
amplasarea mijloacelor de publicitate cu situatia de fapt din teren, autoritatea
administratiei publice locale a municipiului Baia Mare, prin grija primarului, va constitui
echipa de control care, iIn termen de 30 de zile de la adoptarea regulamentului va
identifica si va notifica proprietarii de mijloace de publicitate a caror amplasare nu mai
corespunde cu noile reglementari, astfel:

a) pentru panourile situate pe domeniul public si privat al statului si

autoritatilor publice locale, care nu sunt autorizate in conformitate cu
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prevederile legale sau care au fost amplasate fara respectarea prevederilor legale
ori care nu au inscriptionate informatiile privind denumirea operatorului, codul
de identificare fiscala a acestuia si numarul autorizatiei de construire, se va
dispune dezafectarea;

b) pentru panourile situate pe proprietatea persoanelor fizice sau juridice,
care nu au fost autorizate sau care nu au contracte de inchiriere valabile la data
intrarii in vigoare a prezentei legi ori care nu au inscriptionate informatiile
privind denumirea operatorului, codul de identificare fiscala al acestuia si
numarul autorizatiei de construire, se va dispune dezafectarea.

Art. 66

Termenul de demarare a procedurile de licitatie publicd a amplasamentelor
identificate pe domeniul public sau privat al statului ori al unitatii administrativ-
teritoriale, ramase libere si care se incadreaza in prevederile prezentului regulament se
stabileste prin Hotarare de Consiliu Local.

Art. 67
Q) Mijloacele de publicitate autorizate pana la data intrdrii in vigoare a prezentei
legi pot fi mentinute pe amplasamentele autorizate pana la data expirarii contractelor de
publicitate in curs, dar nu mai tarziu de 1 octombrie 2015.
2 Prin exceptie de la dispozitiile alin. (1), pot fi mentinute pe amplasamentele
autorizate, pana la data expirarii contractelor de publicitate in curs, acele mijloace de
publicitate care respecta prevederile prezentei legi, iar prin amplasament si
caracteristici se incadreaza in categoria de mijloace de publicitate admise de
Regulamentul Local de publicitate. Confirmarea indeplinirii tuturor conditiilor
mentionate se realizeaza de catre autoritatile administratiei publice locale.
(3) Contractele existente la data intrarii in vigoare a prezentei legi vor fi completate
si modificate conform procedurilor acesteia.

Art. 68
Contraventiile prevazute in prezentul Regulament se constata si se sanctioneaza
de catre Politia Locala Baia Mare si imputerniciti ai Primarului municipiului Baia Mare.
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